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1.YIL 1. YARIYIL

2113G1001 (3-0-3-7) HALKLA iLISKILERE GIRIS: Bu ders dgrencilerin halkla iliskiler siire¢ ve uygulamalarini
anlamalari ve halkla iliskileri tarihi, kuramlari ve ilkeleri ile iliskilendirmelerini saglamaya yoneliktir. Konular; halkla
iliskilerin temel kavram ve tanimlamalarini, isletme ve pazarlama icindeki halkla iliskilerin rollin(, diinyada ve
Turkiye'de halkla iliskilerin tarihsel gelisimini, kurum kimligi ve kurum kiltlriini icerecek sekilde olusturulmustur.

2113G1002 (3-0-3-7) KiSILERARASI ILETISIM: Bu derste kisilerarasi iletisimin konusma olarak adlandirilan sézel
bicimi ve bu iletisim siirecinde ortaya ¢ikan sorunlar tizerinde durulmaktadir. Halkla iliskiler mesleginde bu siirec
nerede ve nasil ilerlemekte oldugunu dair tartismalar ylrutilecektir. Bu dersin amaci, 6grencilerin insan
iliskilerindeki temel kavramlari ve insan iliskilerinin asamalarini 6grenmelerini ve tanimlamalarini saglamaktir.

2113G1003 (3-0-3-6) ILETiSIM BILIMINE GIRIS: Bu dersin icerigi modern kitle iletisiminin gelisimi, temel kuramlar,
kitle iletisim kuram ve arastirmalari, etki-tepki modelleri, kitle iletisimin kiltlir ve topluma etkileri, elestirel
yaklasimlar olusturmaktadir. Ders kapsaminda kitle iletisim kuramlarinin temel ilkeleri verilerek, bu kuramlarin
toplum agisindan énemi ve toplumila iliskisi anlatilir.

2113G1004 (3-0-3-6) REKLAMCILIGA GiRiS: Reklamin tanimi, diger tanitim ydntemleriyle kiyaslanmasi, reklam
sirecine katilan meslek mensuplarinin tanimi, reklam tirleri, pazarlama ve pazarlama iletisimi icindeki vyeri,
reklamin arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme asamalari, segmentasyon ve hedef kitle secimi, medya
secimi ve planlamasli, mesaj stratejileri, konumlandirma, bitcelendirme.

2075G1002 (2-0-2-2) TURK DiLi I: Bu ders &grencilere Tiirk dilinin diinya dilleri arasindaki yerinin, tarihinin,
gelisiminin ve Turk dilinin yapi 6zelliklerinin 6gretilmesini amaclamaktadir.

2075G1005 (2-0-2-2) YABANCI DiL I: Bu dersin amaci, 6grencilerin akademik ve profesyonel yazili yabanci dil
yeterliliklerini gelistirmek ve 6grencileri akademik yazimla birlikte basin biiltenleri ve medya yazismalari gibi cesitli
formlari hazirlayabilecek seviyeye getirmektir.

1.YIL 2. YARIYIL

2113B1001 (3-0-3-5) SOSYAL MEDYA: Sosyal medya kavraminin anlami, sosyal medyaya erisim, sosyal medya
alternatif medya arasindaki iliski, sosyal medya diger disiplinlerle iliskisi.

2113B1002 (3-0-3-5) TEMEL FOTOGRAFGILIK: Fotograf makinesindeki var olan temel parcalari ve islevlerinin
kavranmasi. Temel fotografcilik Siyah/Beyaz baskida kullanilan karanlik oda malzemeleri ve islevlerinin kavranmasi.
Temel ve Dijital fotograf cekim tekniklerini, dogal ve yapay isiklarin 6zelliklerinin kavranmasi. Fotograf ¢cekiminde
yararlanilan ilkeleri kullanarak 6zgiin fotograf cekimleri yapabilme. Kompozisyon ve Fotografi Okumak sabit
goriintiiniin kompozisyonu, temel kompozisyon kurallari islenecek, fotograf anlatisinin estetik, toplumsal, tarihsel
ve ideolojik acilardan nasil ¢céziimlenecegi konusuna giris yapilacaktir. Fotograf ve gerceklik iliskisi tartisilacaktir.



iISTANBUL ESENYURT UNIVERSITESI
SANAT VE SOSYAL BiLiMLER FAKULTESI
HALKLA iLiSKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
2022-2023 AKADEMIK YILI DERS iCERIKLERI

2113B1003 (3-0-3-5) BILIMSEL ARASTIRMA YONTEMLERI: Bu dersin temel, arastirma siirecini (sorun belirleme, veri
toplama, veri analizi ve sonuglari yorumlama) incelemek, belli basl bilimsel arastirma yontemlerini (deneysel
yontem, betimleme yéntemi, tarihi yontem vd.) gézden gecirmek ve 6grencilerin belirli bir konu hakkinda arastirma
yapabilmeleri icin gereken edebiyat bulma, veri toplama, verileri degerlendirme ve rapor yazma tekniklerini

uygulamali olarak 6grenmelerini icermektedir.

2113B1005 (2-0-2-4) ILETiSiM, SANAT VE ESTETIK: Sanat ve estetik konusunda temel kavramlar; kisilerin zihinsel,
duygusal ve devinimsel gelisiminde sanatin ve sanat egitiminin yeri ve dnemi; yaraticilik sanat ve estetik duyarlilik
egitimle sanat arasindaki iliski, diinyada ve Tirkiye'de sanatin gelisimi, sanatin kiltdrle iliskileri, sanat egitiminde

tarihi mekanlarin kullanimi ve mizelerin 6nemi.

2075B1010 (2-0-2-4) GIRiSIMCILIK VE KARIYER PLANLAMA: Ders, kariyer kavrami, kariyer planlamasi, bireysel
kariyer gelisimi, 6zge¢mis hazirlama, is goriismesi, kariyer danismanhgi gibi konulari icermektedir.

2075B1002 (2-0-2-2) TURK DiLi Il: Bu ders &grencilere Tiirk dilinin diinya dilleri arasindaki yerinin, tarihinin,
gelisiminin ve Turk dilinin yapi 6zelliklerinin 6gretilmesini amacglamaktadir.

2075B1006 (2-0-2-2) YABANCI DiL II: Bu dersin amaci, 6grencilerin akademik ve profesyonel yazili yabanci dil
yeterliliklerini gelistirmek ve 6grencileri akademik yazimla birlikte basin biltenleri ve medya yazismalari gibi ¢esitli
formlari hazirlayabilecek seviyeye getirmektir.

2075B1005 (2-0-2-3) i$ SAGLIGI VE GUVENLIGI: Calisanlarin saglik ve giivenliklerini tehdit eden etmen ve kosullar,
bu etmen kosullarin 6nlenmesine iliskin ylrttilen politikalar ile isverenlerin ve devletin sorumluluklari yaninda
calisanlarin hak ve gorevlerini 6grenmesi amacglanmaktadir.

2. YIL 3. YARIYIL

2075G1001 (2-0-2-2) ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHi I: Atatiirk'iin eserleri incelenmek suretiyle
Cumbhuriyetin temel nitelikleri, elde edilen kazanimlari anlatilarak Atatiirk ilkelerinin degerini kavratmaktir. Ayrica
Turk devriminin tamamlanmasi evresinde yasanan siyasi gelismeleri ve yeni devletin kurulus sirecinin 6gretilmesi
amaclanmaktadir.

2113G2001 (3-0-3-6) BUTUNLESIK PAZARLAMA: Ders, dncelikle pazarlama karmasi dgeleri -iriin, fiyat, dagitim ve
tutundurma — merkezinde pazarlama siire¢ ve uygulama pratiklerinin anlasilmasini hedeflemektedir. Pazarlama
sirecinin anlasiimasinin ardindan bitlinlesik pazarlamanin temeli olan, pazarlama karmasi elemanlari arasinda
uyum, ve ahenk saglamak bu c¢ercevede mesajlarin tek sesliligini ve ikna glict arttirmak adina yapilan pratiklerin
anlasilmasi ve drnek ¢alismalarin incelenmesi.
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2113G2002 (3-0-3-6) ILETiISIM KURAMLARI: Dersin amaci, dgrencilere kitle iletisim araglari, toplum ve izleyici
arasindaki iliskileri anlama ve yorumlamada kuramsal bir donanim saglamak ve elestirel bir bakis agisi
kazandirmaktir. Bu dersin icerigini modern kitle iletisiminin gelisimi, temel kuramlar, kitle iletisim kuram ve
arastirmalari, etki-tepki modelleri, kitle iletisimin kiltlr ve topluma etkileri, elestirel yaklasimlar olusturmaktadir.

2114G2004 (3-0-3-5) GORSEL KULTUR: Dersin amaci 6grencilerin gérsel kiiltiir hakkinda genel bilgiler kazanmasini
saglamak, gorsel kaltur tarihi ile ilgili bilgilendirilmesine yardimci olmaktir. Gorsel Kiltir Tanimi ve Gorsel Kiltlr
Calismalarina Dair Temel Bilgiler, Gérsel Kiiltiir ve Gostergeler: Dil, imge, simge, sembol, gorsel Kiiltiir ve
Gostergeler: Gostergebilim, Gorsel Kiiltlir ve Gostergeler: R. Jacobson, C.S. Pierce, L.Strauss, Gegmisten Glnliimiize
Sanat Akimlari ve Degisen Gorme Bicimleri.

2113G2003 (3-0-3-6) ISLETME YONETIMI: Ogrencilere isletmeciligin temel kavramlari, isletme bilimine genel bakis
ile ilgili bilgileri ve ayrica bir isletmede calisacak 6grencilere isletme kavrami, is dlinyasi ve isletme fonksiyonlari ile
ilgili bilgileri saglamaktir. Bu ders, stratejik yonetimin temel kavramlari, cevresel analiz, strateji belirleme, uygulama
ve kontroll hakkinda 6grencilerin bilgi ve becerilerini gelistirmeyi amaclamaktadir.

2111G2009 (3-0-3-5) MESLEKi SORUMLULUK VE ETIK: Bu derste meslek etigi yeterlikleri ile mesleki sorumluluk ve
etik ilkelerinin Ogrenilmesi ve bunlara dayanarak meslegin ikilemlerinin irdelenmesi, sorgulanmasi ve
degerlendirilmesi yeteneginin kazandirilmasi amaclanir. Bu kapsam c¢ercevesinde, 6grencilere bagh olduklari meslek
grubunun etik kurallari 6gretilir ve meslege iliskin etik kararlarin hangi ortamda ve nasil verildigi, kitle iletisim
araclarinin konumu ve yayin ilke ve esaslari anlatilir

2.YIL 4. YARIYIL

2075B1001 (2-0-2-2) ATATURK ILKELERi VE INKILAP TARIHi II: Atatiirk'in eserleri incelenmek suretiyle
Cumbhuriyetin temel nitelikleri, elde edilen kazanimlari anlatilarak Atatiirk ilkelerinin degerini kavratmaktir. Ayrica
Turk devriminin tamamlanmasi evresinde yasanan siyasi gelismeleri ve yeni devletin kurulus siirecinin 6gretilmesi
amaclanmaktadir.

2113B2001 (3-0-3-5) SIYASAL ILETISiM: Dersin icerigini siyasal iletisim ve siyasal aktérler, siyasal kampanyalar ve
siyasal reklamlarin segmen (izerindeki etkisi, yeni medya ve siyasal iletisim, kamuoyu gibi konular olusturmaktadir.

2113B2006 (2-0-2-5) DAVRANIS BILIMLERI: Bu dersin igerigi, Psikoloji ve sosyoloji bilim dallari ile de yakindan
baglantili olan ve birey davranisi ile grup davranisini etkileyen faktorlerin incelenmesi, davranisin altinda yatan
sebeplerin ve prensiplerin irdelenmesidir.

2113B2003 (3-0-3-5) ILETiSIM HUKUKU: Bu ders 6grencilere, diisiinceleri agiklama 6zgiirligii ile kitle iletisim
hukukunun temel ilkeleri arasindaki iliskiyi, devletin bu alani diizenlemedeki rolii ve sinirlarinin ve hukukun
GstlnlGglu cercevesinde iletisim alaninin temel oOzelliklerine dair kavramsal tartismalari ve temel bilgileri
saglamaktir.

2113B2007 (2-2-3-5) INTERNET REKLAMCILIGI: Yeni medyada kullanilan reklam ve pazarlama ile ilgili kavramlar, bir
reklam mecrasi olarak yeni medyada pazarlama ve reklam stratejileri gibi slireclerin aktarilmasi dersin amacini
icermektedir.
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2113B2008 (2-2-3-5) DIJITAL MEDYA UYGULAMALARI: Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte ortaya ¢ikan yeni
medya tirleri, Turkiye'de ve Diinya’da dijital medya teknolojileri, interaktif Televizyon, Mobil medya, Podcast, Blog
kavramlari, Yeni medya tirleri.

2120B2001 (3-0-3-3) YENi MEDYA KURAMLARI: Ders 6grencilere medyanin gelisiminin anlasiimasi, agiklanmasi ve
ongoriuler gelistirilmesi icin teorik fikirler sunar. Bu teori ve kavramlar ayni zamanda medya teknolojileri ve kilturleri
ile glinliik etkilesimlerden anlamlar cikarmayi ve anlamayi saglar. Ogrenciler yeni medya ve teorilerini, teknolojinin
genis anlamda kavranmasi ve kiiltir ve sosyal degisimle olan iliskisi icinde yer alan tarihi bir perspektif de 6grenirler.

3. YIL 5. YARIYIL

2113G3008 (2-0-2-5) HALKLA iLISKILER VE KURUMSAL ILETiSIM: Bu derste, kurumsal iletisimin isletmelerdeki
stratejik roli, kurumsal iletisimin uzmanlik alanlari, kurumsal iletisimin teorik altyapisini anlamalari beklenmektedir.
Bu derste, etkili kurumsal iletisim sisteminin nasil olusturulacagi diinyadaki ve Tirkiye deki bazi saygin sirketlerin
kullandiklari basarili iletisim stratejileri ve taktikleriyle 6rgitlerin is hedeflerine nasil ulasacaklari 6gretilmektedir.
Ayrica kurumsal markalarin rekabette bir adim énde olmalari icin itibar yonetimi hakkinda bilmeleri gerekenler ve
gelecegin yoneticilerine paydaslariyla nasil etkilesimli iletisim kuracaklari gosterilmektedir. Derste, alaninda lider
orgltlerin gercek vakalari ayrintili sekilde analiz edilmektedir.

2113G3009 (2-0-2-5) STRATEJIK PLANLAMA, PROJE VE RiSK YONETIMI: Stratejik planlama, proje ve risk
kavramlarinin tarihi, tlrleri, taniminin irdelenmesi ve s6z konusu kavramlalrinin olusturulma sireci, faaliyet alani
ve asamalari ve yonetim slreclerinin anlasiimasi. Bu ¢ercevede planlama sirecinin asamalari, proje olusturma
slreci; arastirma, planlama, uygulama ve sonuglarin degerlendirilmesi asamalarinin irdelenmesini icerir. Bu
cercevede SWOT, PEST gibi arastirma yontemlerinin tanimlanilmasi, 6rneklendirilmesi, risk kavrami ve risk yonetimi
sureclerinin 6rnek olaylarinin irdelenmesi.

BOLUM SECMELI- |

2113G3003 (3-0-3-5) TUKETICi DAVRANISI: Bu dersin amaci isletmelerin pazarlama stratejilerini gelistirirken
tuketici davranislarinin rolliniin ve 6neminin vurgulanmasi ve bu baglamda tiiketici davranislarinin nasil ve hangi
faktorlerin etkisi altinda olustugunun belirlenmesi, ayrica 6grencilere, birer tiketici olarak haklarinin ve satin alma
deneyimlerinde bir sorunla karsilastiklarinda haklarini koruma yollarinin 6gretilmesidir.

2113G3004 (3-0-3-5) CAGDAS REKLAM iNCELEMELERI: Bu derste dgrencilere reklam tasarimi siirecinde arastirma,
pazar ve rakip analizi, hedef kitle tanimi, demografik 6zelliklerin ve kiltlrel olgularin reklam stratejisi acisindan
onemi, reklamin satis ya da bilinirlik Gzerindeki etkinligi 6érneklerle aciklanir. Reklamlardaki gérsel unsurlar ve
neden-sonug iliskileri, reklamin toplumsal sorumlulugu aciklanarak ayni zamanda medya ve reklamlar hakkinda
elestirel diisinme becerileri kazandirilir.

2113G3005 (3-0-3-5) GRAFIK TASARIMI: Bu dersin amaci 6grencilere grafik tasariminin temellerini ve
uygulamalarini sunmaktadir. Ders ¢ercevesinde 6grenciler, bir yandan grafik tasarimiyla ilgili geleneksel ve modern
yontemlerle uygulama becerilerini gelistirir, diger yandan da grafik tasarim diinyasinin 6nde gelen isimlerinin
tasarimlarini arastirir ve irdeler.
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2113G3010 (3-0-3-5) REKLAM YAZARLIGI: Metin yazarliginin temel kavramlari, metin yazarliginin bir alan olarak
gelismesine katki saglayan toplumsal siirecler, yaraticilik kavrami ve yaratici yazarligin "6grenilebilir" oldugu
duslincesi, yaraticilik ve metin iliskisi, yaratici fikir gelistirme yontemleri, dilin yaratici kullanimi

FAKULTE SECMELI- |

2113G3007 (3-0-3-5) HALKLA IiLISKILER KAMPANYALARI: Bu ders 6grencilerin halkla iliskiler kampanyalari
olusturabilecek yetkinlige sahip olmasini amaglar. Bu c¢ergevede bir kampanya nasil olusturulur, kampanyalarin
amagclari, hedefleri ve dnemi nelerdir? Sorularina cevap bulmayi amaclar ve halkla iliskiler kampanya 6rneklerinin
incelenmesini icerir. Bu ders, halkla iliskiler ve tanitim 6grencilerine teorik bilgilerini uygulamada goérme firsatini
vermeyi amaclamaktadir. Bu dogrultuda ders oncelikli olarak halkla iliskiler kampanyalari kavrami ve tanimi,
kampanya asamalari ve halkla iliskiler pratiginde kullanilan teknikler tizerinde duracaktir.

2113G3011 (3-0-3-5) INSAN KAYNAKLARI YONETIMI: Ders, insan Kaynaklari’nin tanimi, yénetimi, tarihgesii
modelleri, insan Kaynaklari departmaninin rolii, sorumlulugu ve faaliyetleri tanimlanmaktadir. Bu ¢ercevede
kurum ve kuruluslardaki insan Kaynaklari birimi ve faaliyetleri siirecinde iletisimin dnemini ve roliinii kavramak.

3. YIL 6. YARIYIL

2113B3001 (3-0-3-5) HALKLA iLISKILER VE REKLAM: Halkla iliskiler, reklamcilik ve ilgili yakin kavramlari agiklamak;
Halkla iliskilerin ve reklamin tarihsel gelisimini aktarmak; isletmelerde sosyal sorumluluk anlayisi icinde Halkla
iliskilerin ve reklamin yerini aktarmak; Tanitim, insan iliskileri, pazarlama ve reklamcilik konularini benimsetmek,
Reklamcilik, Propaganda, Lobicilik, ve Pazarlama kavramlarini agciklamak, Halkla iliskiler, reklam ve medya iliskisini
degerlendirmek,- dersin amacini olusturmaktadir.

2113B3008 (2-0-2-5) KAMUOYU ARASTIRMA YONTEMLERI: Bu dersin amaci dgrencilere kamuoyu yoklamalarinin
tim asamalarina katilarak, kamuoyu vyoklama yontemleri ve sonuglari inceleme konusunda deneyim
kazandirmaktir.

BOLUM SECMELI-II

2113B3003 (3-0-3-5) MEDYA PLANLAMA: 1) Medya planlama kavramini, iletisim kurma ve pazarlamada medya
planlamanin 6nemi kavrar. 2) Medya planlamanin temel stratejilerini ve zorluklarini tanimlar.

2113B3004 (3-0-3-5) ITIBAR YONETIMI: itibar yénetimi bir kurumun Griini, artan hissedar destegi, gelisen is
performansi ve amaclarini kurumun itibarina baglama yetenegidir. Bu dogrultuda ders kapsaminda halkla iliskiler
felsefesini 6zimseterek; imaj, kimlik ve kurum kisiligi ile kurumsal itibarin bilesenleri/olusturulmasi, itibar ve isletme
performansi arasindaki etkilesim, itibar yonetimin asamalari 6gretilecektir.

2113B3005 (3-0-3-5) WEB TASARIMI: Bu ders karmasik web sitelerinin gelistirilmesinin tekniklerini ve
methotlarini kapsar. Ogrencilere ileri web sitesi tasarim ve gelistirme araclari i¢in dinamik tekniklerin kullanimini
sunar. Dinamik web tasariminin teknik ve estetik kullanimlarini 6gretmek bu dersin iceriginde yer alir.

FAKULTE SECMELI Il

2113B3006 (2-0-2-5) KAMUSAL ALAN VE MEDYA: Kamu, kamuoyu kavramlari, Antik Yunan’da kamusal alanin
ortaya cikisi, geleneksel kamusal alan, geleneksel kamusal alan ve medya iliskisi, sosyal platformlar ve kamusal
alanin donlisiim, dijital kamusal alan ve etkileri.
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2113B3007 (2-0-2-5) COKLU ORTAMI TASARIMI: Bu dersin igerigi, coklu ortam uygulama gelistirme ortamlari; ekran
tasarimi ilkeleri; yazilimda canlandirma ve hareket; yazilimlara resim, film, animasyon vb. bilesenlerin ekleme; ses
ve gercek zamanli filmleri ekleme; kullanici etkilesimi; geri bildirim teknikleri; coklu ortam yazilimlarinda kullanici
dolasimi; ekran tasarimi ve diizenleme; ¢coklu ortam uygulamalari gelistirme; coklu ortam yazilimlarini paketleme
ve yayinlama; coklu ortam uygulamalarini degerlendirme.

2111B3012 (2-0-2-5) ILETISIM FELSEFESI: Bu ders 6grencileri iletisimin temel alanlarindaki ahlaki durumlar ve

medya pratiklerine odaklanarak ahlak felsefesi ile tanistiracaktir.

4. YIL 7. YARIYIL

2113G4001 (0-2-1-10) BiTIRME PROJESI I: iki asamali bir ders olarak, Bitirme Projesi | dersi kapsaminda 6grencinin
tercih ettigi iletisim alanina yonelik bir proje dosyasi hazirlayarak sunmasi ve bu dosyanin basariyla uygulanabilir
niteliklere sahip olmasidir. Konu ve kaynak tespiti, ulasilan bilgilerin tasnifi, yorumlanmasi ve yazil olarak
sunulmasi

BOLUM SECMELI- 11l

2113G4009 (3-0-3-5) TOPLUMSAL CINSIYET VE MEDYA: Bu dersin amaci, modernlesme siireci ve bu siirecin
elestirileri, toplumsal yapi/toplumsal kurumlar ve toplumsal degisme ekseninde, Cumhuriyet dénemi Turkiye
orneginde yapilan, temel sosyolojik ve sosyal bilimsel tartismalarinda iletisim bilimlerinin yeri ve onemini
tartismaktir. Ders kiltlrel bir icerik olarak ele alinan medya Urinlerinde toplumsal cinsiyet roliiniin nasil temsil
edildigi ve nasil yeniden uretildigi irdelenmektedir. Ders feminist perspektif merkezinde medya iceriklerinin desifre
edilmesini ve toplumsal cinsiyet temsillerinin anlasiimasini icermektedir. Bu cercevede en “popliler” kiltiirel (iretim
alanlarindan olan medya iceriklerindeki toplumsal cinsiyet temsillerinin topluma ve kadin-erkek rollerine olan
etkisinin irdelenmesini icermektedir.

2113G4003 (3-0-3-5) ETKINLIK YONETIMI: Dersin amaci; Diinyada ve ilkemizde diizenlenen etkinliklerin halkla
iliskiler ve reklamcilik kapsaminda degerlendirilmesi sonucunda dnerilebilir yeni etkinliklerin ortaya konabilmesidir.

2113G4004 (3-0-3-5) HALKLA iLISKILER YAZARLIGI: Bu dersin amaci, dgrencilerin ilgi, kelime ve dilbilgisi
yeterliliklerine uygun olarak diizenlenmis aktivitelerle hem yazma hem de okuma beceri ve akiciliklarini
gelistirmeleri icin gerekli araclari saglamaktir.
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2113G4005 (3-0-3-5) POSTMODERN PAZARLAMA: Bu dersin amaci, 6grencilerin medyada gosterilen popler kiltlr
endustrisi Urlinlerini degerlendirirken sosyolojik kavramlar, tanimlar ve ©6nermeler kullanarak iliskisel
duslinebilmelerini saglamaktir. Bu dersin amaci 6grencilerin pazarlama alanindaki bilgilerini zenginlestirmek ve
postmodern bir bakis agisindan pazarlamanin incelenmesini saglamaktir. Postmodern sartlar ile postmodern
dislincesinin pazarlama alanindaki uygulanabilirligini ele alinarak, geleneksel pazarlama yaklasimlarinin zaaflar
ortaya konarak, pazarlamada ortaya ¢ikan postmodern tiketim, postmodern kiltiir, sembolik tiketim gibi
postmodern ozelliklerin pazarlamaya katkilari degerlendirilmektedir. Bu ders baglaminda modernist ve
postmodernist bakis acilari karsilastirildiktan sonra postmodernist yaklasimin pazarlama, tiketim, sosyal yasam,
kiltlir ve pazarlama arastirmalarina yansimalari incelenmektedir.

FAKULTE SECMELI- Il

2113G4010 (3-0-3-6) POPULER KULTUR VE MEDYA: Bu dersin amaci, dgrencilerin medyada gdsterilen popiiler
kiltlir endistrisi Urinlerini degerlendirirken sosyolojik kavramlar, tanimlar ve onermeler kullanarak iliskisel
duslinebilmelerini saglamaktir. Popiler kiltlir, medya ve kiltlir endistrisi, Gretici ve tlketici klltirler, popller
kimlik stratejileri.

2113G4006 (3-0-3-6) KRiZ YONETIMI: Cevredeki belirsizlik ve degisiklik durumu, kurumlar siirekli olarak
beklenmedik tehlike veya firsatlarla karsi karsiya birakmaktadir. Kurumlarin varligini devam ettirebilmeleri, bu
tehlikelerden korunmalarina veya firsatlari degerlendirebilmelerine bagh kalmaktadir. Bu ders kapsaminda
kurumlarda kriz dénemlerinde halkla iliskilerin nasil yayarl olarak kullanilabilecegini 6gretmektir.

2113G4007 (3-0-3-6) SAGLIK iLETiSiMi: Bu ders, bireyleri olumlu saglik davranisina tesvik etmeyi ve saglikla ilgili
konularda bilgilendirmek icin iletisim stratejilerini tasarlamayi, saglk iletisiminin kamu vyarari boyutunu
vurgulamayi, saglik iletisiminin kitle iletisimi ve kisilerarasi boyutlari hakkinda bilgilendirmeyi amaclar. Saghk
iletisimine saglik ve gazetecilik tarihinden baslayip teorik bilgiler sunulacak. Saglik haberciligi nasil yapilir ve saglik
haberciliginde icerik analizleriyle uygulamali saglik haberleri (izerinde analizler yapilacaktir.

2113G4008 (3-0-3-6) SPOR ILETISIMI: Bu dersin amaci spor endstrisinin kapsamli olarak incelenmesidir. Spor
sirketlerinin anlasiimasi ve bu anlamda da spor endustrisindeki alanlarin incelenmesi hedeflenmektedir. Bu dersin
amaci; spor iletisimi dgelerini bilmek, iletisim kavramini ve kapsamini incelemek ve 6nemini tartismak, égrencilerin
spor iletisimi calismalarina, spor dallarina ve dijitallesme ile ortaya ¢ikan E-Spor’a hakim olmasini saglamaktir. Bu
dersin iceriginde; Spor iletisiminin tarihi, iletisim calismalari, ulusal ve uluslararasi medyada spor iletisimi,
dijitallesme ve e-spor gibi konular yer almaktadir.

2113G4002 (3-0-3-6) iMAJ VE MARKA YONETIMI: Dersin amaci grencinin, markanin taninmasini ve duyurulmasini
saglayabilmesini, marka konumlandirma ile satis strateji ve uygulamalarini gerceklestirebilmesini, marka
stratejilerini takip edebilmesini, rakiplerin marka stratejilerini takip ederek markanin yeniden yapilandirilmasini
saglamaktir. Marka ve imaj ile ilgili kavramlar, marka imaji ve yaratimi, marka iletisim alanlari olan kisisel satis, satis
gelistirme, satin alma noktasi iletisimi, satis gelistirme, dogrudan pazarlama, halkla iliskiler, reklam ve sponsorluk
calismalari, markalama stratejileri, tiketici davranisi yonli marka iletisimi, sembolik ve islevsel markalara yonelik
marka iletisimi, yeni medya ve marka iletisimi .
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UNIVERSITE SECMELI |
21G4U004 (3-0-3-4) SINEMA KULTURU: Sinema tarihi, cekim teknikleri, sinema kiltiirli, popiiler sinema anlayisi.

21G4U009 (3-0-3-4) SEHIR VE KULTUR: Kiltiir ve sehir kavrami, kitle kiiltiirii ve kitle iletisimi, popiler kiltir
kavraminin gelisimi, ideoloji ve popduler kiltur, popler kiltir ile elestirel yaklasimlar. Postmodernizm ve popliler
kiltlir eglence yasami ve yasam bicimleri, populer kiltliir moda ve kimlik spor, endistri televizyon vb. sermaye
temini ve alternatifler; is modeli; is plani hazirlanmasi.

4.YIL 8. YARIYIL

2113B4001 (0-2-1-10) BITIRME PROJESI II: Dersin amaci, bilimsel arastirma yéntem ve teknikleri agiklamak, veri
toplama tekniklerini gdstermek, verilerin nasil analiz edildigini aciklamak ve arastirmayi yorumlamaktir. Ogrenciler
arastirma yontem ve tekniklerini kullanarak 6zgtin bir arastirma tamamlayacaklardir.

BOLUM SECMELI-IV

2113B4003 (3-0-3-5) ULUSLARARASI HALKLA iLISKILER: Bu ders dgrencilerin uluslararasi arenada uriinlerin,
kurumlarin, hizmet ve politikalarin tanitim yontemlerini ve iletisim sireclerini, karsilasilabilecek engel ve zorluklari
kavramalarini igerir.

2113B4004 (3-0-3-5) ILETISIM VE DIPLOMASI: Ders, uluslararasi iletisim, uluslararasi halkla iligkiler ve siyasal
iletisim disiplinleri kapsaminda ele alinabilen diplomasi kavraminin, diind, bugiini ve geleceginin tartisiimasi. Bu
cercevede de en 6nemli kavramlardan olan yeni medyanin da siirece etkisinin irdelenmesi.

2113B4005 (3-0-3-5) REKLAM KAMPANYASI UYGULAMALARI: Ders, 6grencilere tasarimin yapildigi cesitli ortamlari
ve fotografin uygun kullanimini, sunumunu ve bilgisayarh tasarimlarla yapilan uygulamalarini 6gretir ve bir
organizasyonda reklam faaliyetlerinin yapilmasi ve bu reklamlarin musteriye uygun sunumuna iliskin ¢éziimler
gelistirmeyi amaclar.

2113B4006 (3-0-3-5) ULUSLARARASI REKLAMCILIK: Uluslararasi sirketlerin reklam faaliyetlerinin, stratejilerinin ve
amaclarinin anlasilmasi global rekabet piyasasinin ve reklam stratejilerinin irdelenmesini icermektedir.

FAKULTE SECMELI-IV

2113B4008 (3-0-3-6) REKLAM ELESTIRISi: Reklamcilik ve promosyon kavramlarini ve pazarlamadaki kullanim
amaclarini 6grenir. Reklamcilik ve promosyon ¢alismalarini bir grup calismasi 6rneginde tatbik etmek.

2114B4006 (3-0-3-6) MEDYA ANALIZi: Bu dersin amaci, sermaye ve iktidara gére karakterize olan medya diizeninin,
medya icerigine ve medya iletilerinin Giretim ve aktarim asamalarina etkisini irdelemektir.

2114B4007 (3-0-3-6) MEDYA OKURYAZARLIGI: Medya okuryazarligi egitimi nasil yapilir?> Medya metinleri nasil
okunur ve degerlendirilir? 5N 1K kurah nedir? Medyanin kurguladigi mesajlar ve haberler nasil ¢c6zimlenmelidir?
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UNIVERSITE SECMELI Il

21B4U006 (3-0-3-4) YENI MEDYA VE BIiLGi TOPLUMU: Bu derste bilgi toplumu kuramlari tarihi agiklanir, bilgi
toplumu kuramlarinin olusumu; Daniel Bell, Marshall Mc Luhan, Birzezinski, Peter Drucker, Yoneji Masuda ve Alvin
Toffler; Manuel Castells’in distinceleri, glinimiz toplumlarinda bilgi ve gl iliskilerine odaklanilir.

21B4U003 (3-0-3-4) SANAT FELSEFESI: Bu ders su konulari icermektedir: Dersin isleyisi ve kaynaklari hakkinda bilgi
verilmesi. Sanatin tanimi ve sanatin 6z konusu. Estetigin tanimi ve temel kavramlari; Sanat ve Hakikat. Sanat,
Sanatci-Sanat Eseri ve Benedetto Croce estetigi. Platon, Aristoteles, Kant, Hegel. Estetik bakis: Estetik yasanti,
Estetik haz, Estetik kaygi, Estetik deneyimi, Estetik tutum, Estetik algi. Sanatta Yaraticilik ve Estetigin Problemleri.
Gorsel Algida Estetik Faktori: Algilama Sirecleri. Sanatin Kokeni Sorunu: Wilhelm Worringer, Panofsky. Felsefi
Diisiinmede Sanat Kuramlari. Bigim ve Yeni Bicimcilik. Sanatta Oz ve Bicim: Bigimi olusturan temel 6geler. Disavurum
olarak sanat ve itirazlar. Estetik bir deneyim olarak Modern sanat érnekleri. Post Modernizm ve Degisen Sanatsal

Anlayislar.



